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l. Polen: ein wichtiger
Wirtschaftspartner fur

Deutschland
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Auldenhandel Polen - Deutschland
(in Mrd. USD)
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Handelswarenstruktur: Polen - Deutschland

Export nach D Import aus D

M0Obel und andere Pkw's & Lkw's
Holzerzeugnisse *\VVerbrennungsmotorteile
*Verbrennungsmotoren *Autoteile und Zubehor
*Autoteile und Zubehor *Arzneimittel

Pkw's & Lkw's «Sendegerate (Telekomm.)
*Produkte der Bauchemie *Pumpen
Damenbekleidung *Antriebswelle

*Kohle *Kunststoffbogen & -folien
«Stahlkonstruktionen *Elektrogerate
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Polnische Exporte
(2008, Antell in %)

Deutschand | < -

Frankreich 6,20
talien

Grof3britannien

Tschechische
Republik

10 15 20 25 30

Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo-Handlowa EAHK‘

Quelle: Hauptamt fiir Statistik, 2009 Deutsch-Polnische Industrie- und Handelskammer




Polnische Importe
(2008, Antell in %)

Deutschland

Russland

China
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Polnische Exporte/ Importe
Im Lebensmittelbereich

Exporte
— Fleich- und Fleichwaren (18%)
— Milchprodukte (11 %)
— Obst/ Obstprodukte (11 %)

Importe

— Waren pflanzlichen Ursprungs, Vv.a.
Olpflanzen und Produkte daraus

— Obst/ Obsterzeugnisse
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Direkte Auslandsinvestitionen in den Jahren 1994-2007
(in Mio. USD)

113472
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Auslandische Direktinvestitionen

nach Herkunftsland
(2007, in Mrd. EUR)

1
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Auslandische Direktinvestitionen
nach Branchen 2007

Produktion
Handel
‘ Finanzen
Transport
Business-

Dienstleistunge
Bl Sonstige
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Auslandsinvestitionen
Im produzierenden Gewerbe

14,2%

y ~~

23,7%

Transportausrustung
Lebensmittel, Getranke, Tabakwaren
Sonstige nichtmetallische Produkte
Chemie und chemische Erzeugnisse
Zellulose, Papier, Verlagswessen und Druck
Elektromaschinen, Anlagen

M Holz und Holzprodukte
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Die 10 attraktivsten Investitionsstandorte
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Deutschland
Russland
Grol3britannien
Polen

Japan
Brasilien

Tschechien

0% 10% 20% 30% 40% 0%
Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo-Handlowa mAHK‘

Quelle: Ernst & Young, 2007 Deutsch-Polnische Industrie- und Handelskammer




Die 5 attraktivsten Produktionsstandorte

Indien

Deutschland
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Wie bewerten deutsche Unternehmen
die deutsch-polnische Zusammenarbelt ?

Arbeitsqualitat und Kompetenz des
Personals

Sprachverstandigung und Einhaltung von
Absprachen

Mentalitat und Verhandlungsablaufe

Produktionsqualitat
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ll. Polens Potential In
der Zukunft
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1. . Grofldte Baustelle
Europas”
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Zahlreiche Bauprojekte

e EU — FOrdermittel

« EM 2012
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Jahr 2008:

105.470 neue Gebaude Ubergeben
165.189 neue Wohnungen tbergeben
151.992 Baugenehmigungen ertellt

Jahr 2009 (Januar-August):

101.256 neue Wohnungen tubergeben
121.987 Baugenehmigungen erteilt
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2. Konsum -
Nachholbedarf

der Bevolkerung
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Nachholbedarf
- Konsum als Wirtschaftstriebfeder -

Bedarfsdeckungsgrad der Konsumenten unter 50 %
des westeuropaischen Niveaus

Stabiler Privatkonsum, positive Entwicklung in den
letzten Jahren

GRUNDE: - Rickgang der Arbeitslosigkeit (9,1%)
- Anstieg der Bruttolohne (10% - 2008)

Zuwachs Einzelhandelsumsatz 12.07-12.08: +6,6%

44 % aller polnischen Befragten schatzen lhre
Kaufkraft in den nachsten 12 Monaten (2009) als gut
oder sehr gut ein
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Nachholbedarf
- Konsum als Wirtschaftstriebfeder -

o Steigende Absatzzahlen bel folgenden Produkten

— Gesundheitsprodukte ,health & beauty*

— Fertiggerichtesegment/ Tiefklhlkostsegment

— Unterhaltungselektronik (LCD-Fernseher)

— Convenience-Produkte
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Folie 21

k4 Gesundheitsprodukte (z.B. fett free, low calories)
Neue Verpackungen (PET-Flaschen, Mineralwasser in Sportflaschen)
Convenience Produkte (Babynahrung und -getranke, Tiefkiihlpizza)

- Die Polen reagieren auRerst schnell und elastisch auf neue Marktentwicklungen hinsichtlich innovativer Produkte. Das
Konsumverhalten ist dabei auf hit and hot ausgerichtet.
- Gleichzeitig ist dies ein Beweis fiir den Wandel der polnischen Gesellschaft, die sich zunehmends an die westeuropdischen

Lebensstandards anndhert und den Konsum als Begleitumstand einer leistungsorientierten Struktur ansieht.
karo; 23.03.2009



Nachholbedarf
- Sparquote privater Haushalte -
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Ausgaben der privaten Haushalte

|
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M Freizeit u. Kultur B Kleidung

W Transport Bildung
Wohnen Kommunikation

Quelle: Eurostat
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3. Gute wirtschaftliche
Rahmenbedingungen
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Wirtschaftliche Rahmenbedingungen
- 0konomische Daten -

2006 2007 2008

Bruttosozialprodukt 6.2% 6.5% 4,8%
Budgetdefizit in % BSP 2.4% 1.5% 2.0%

Exporte 93.3 Mrd EUR" 107.3 Mrd 120 Mrd
(nach D 28.3%)

Importe 97.2 Mrd EUR 116.8 Mrd 130 Mrd
(aus D 24.1%)

Direktinvestitionen 15.2 Mrd EUR 13.7 Mrd 12.9 Mrd

Arbeitslosenqguote 14,8 % 8,5 % 9,1 %
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Wachstumsbranchen in Polen

KFZ-Industrie: 2007: Wachstum von 16%
gegenuber dem Vorjahr

Chemie: 2006: Wachstum von 15%

gegenuber dem Vorjahr

Elektrohaushaltsgerate: Polen
zweitgrofdter Hersteller in Europa

Bauindustrie: 2007 Wachstum von 20,2%
gegenuber dem Vorjahr
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Lebensmittelmarkt

Gesamtwert des polnischen Lebensmittelhandels in Polen in
2008 217 Mrd. PLN+6,4% gegenuber 2007)

Lebensmittelproduktion 2009 Stagnation
— Schweinefleisch — 10% ./ Schokolade — 10%

— Weizen/Roggenmehl +29/+31% / Rindfleisch +17%

Lebensmitteleinzel- und GrofRhandel soll 2009-2011 trotz
Krise weiter zulegen

— Bio-Lebensmittel 2009 10-15%
— Fertiggerichte/Tiefkthlkost +25%
— SufRwaren 2009 + 12%
Anstieg des WIG-Lebensmittel im 3.Q. + 81,4% (WIG +40 %)
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4. Arbeitskraftepotential
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Qualifizierte Arbeitskrafte 2007

FAKTEN:

- 448 Hochschulen (staatliche, nichtstaatliche, Akademien,
ausbildende Forschungseinrichtungen)

-1.922.716 Studenten
- 408.066 Absolventen
- 25 % unter 25 Jahre

PROGNOSE:
Privater Bildungssektor entwickelt sich weiterhin senr DYNAMISCH
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Qualifizierte Arbeitskrafte
Studentenzahlen im Altersdurchschnitt 19 — 24 Jahre

www.stat.gov.pl

pro 10.000 Einwohner in der Altersklasse 19 -24
studieren 5.104 Personen / 51 %
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http://www.stat.gov.pl

Qualifizierte Arbeitskrafte

- Fremdsprachenkenntnisse bel polnischen
Studenten -
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http://www.business.gov.pl

Lohnkosten
- Vergleich -

Quelle: Eurostat
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IIl. Markteinstieg
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Moglichkeiten fur den Vertrieb

— direkt von Deutschland aus (1)
— elgene Vertriebsgesellschaft (2)
— polnischer Vertriebspartner (3)
— Handelsvertreter (4)

A Festlegung auf Vertriebsform
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(1) Direkt aus Deutschland

feste Kunden direkt betreuen

Entscheidungen werden in
Deutschland getroffen

A langere Reaktionszeit auf
Marktveranderungen

A Besser: Einsatz eines Vertriebsmitarbeiters
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(2) Elgene Vertriebsgesellschatft

- ,vor Ort" — Vertrauen
- bei grofl3en Umsatze sinnvoll
- Grundungsaufwand

A Bei mindestens mittelfristigem
Engagement
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(3) Polnischer Vertriebspartner

- Ruckgriff auf vorhandene Vertriebsstruktur

- gezielt suchen, Profil genau analysieren
A keine ,,Gemischtwaren*

- maoglichst Exklusivitat

- Know How bei beratungsintensiven
Produkten

A Beratung!
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(4) Handelsvertreter

Handelsvertreter = Selbststandiger
— geringen Kontroll- und Weisungsmaoglichkeit
— Vertrieb auch von anderen Produkten
Abschluss- oder Vermittlungsvertreter
Beratungsintensives Produkt?
Vergutung — provisionsabhangig (1/3 : 2/3)

— Auto + Handy (Laptop)

- Vertragsgestaltung!
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Dienstleistungen der DP |IHK

Marktberatung

Rechtsberatung

Unterstltzung beim Eintritt auf den
deutschen Markt

Schiedsgericht
Buchhaltungsservice
Lohnbuchhaltung
Mehrwertsteuerruckerstattung EU
Event Management
Berufsbildung

Messevertretungen
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